Expunere de motive

Aparitia economiei de acces a fost posibilda odata cu
democratizarea accesului la retelele de comunicatii, cu dezvoltarea
mobilitatii si cu maturizarea retelelor sociale.

Criza economica si financiard care a inceput in anul 2008,
ducand la cresterea ratei somajului si scaderea puterii de cumparare, a
insemnat si scaderea increderii consumatorilor in lumea corporatista.
In acest context, s-au dezvoltat noi modalitati de a castiga sau de a
economisi bani, astfel incadt consumatorii au devenit mai receptivi la
modelele de afaceri peer-to-peer, centrate pe nevoile furnizorilor si
utilizatorilor. Astfel, piata online peer-to-peer a devenit accesibila la
preturi rezonabile si economia de acces a crescut cu 25% pe an.

Modelul peer-to-peer presupune ca, la momentul potrivit si cu un
cost de tranzactie rezonabil, P1 detine o anumita resursa de care are
nevoie P2, si anume, P1 pune la dispozitia lui P2 un bun pe care il
poseda sau presteaza un serviciu pentru un timp, de reguld, scurt.

Daca in economia conventionald consumatorii cumpara produse
si devin proprietari, in economia bazata pe accesibilitate, consumatorii
platesc pentru accesul temporar la un anumit produs sau serviciu.
Spre exemplu, serviciile de inchiriere de masini de pe pietele Car2go.

Practic, o economie de acces este structuratd, de reguld, pe
doua nivele: cel de management si cel de furnizor - utilizator. Primul
nivel este responsabil cu organizarea intregii activitati, punand la
dispozitia furnizorilor si utilizatorilor o platformd tehnologica prin
intermediul cdreia se intdlneste cererea cu oferta, modele de business
pe baza cdrora pot interactiona utilizatorii si furnizorii, un cod de
conduita pentru acestia, precum si un mecanism de admitere si de
mentinere in retea a furnizorilor si utilizatorilor.

Al doilea nivel este format din furnizori de bunuri sau servicii,
care isi pun la dispozitie bunul sau serviciul pentru o perioada
determinata de timp catre utilizatorii interesati. Bunurile sunt si raman
in proprietatea fiecarui furnizor, iar punerea lor la dispozitia
utilizatorilor sau prestarea unui serviciu se face in baza modelelor de
business si a codului de conduitd. Cu alte cuvinte, compania care
detine brandul si organizeaza aceastd piatda nu detine bunul si nu
presteaza serviciul oferit. Mai mult, cei care pun la dispozitie bunurile
sau presteaza serviciile nu sunt angajatii companiei care detine
brandul, singura legatura dintre ei fiind acceptul in retea (pe platforma
tehnologica), atat timp cat entitatea prestatoare respecta regulile.

Monetizarea este la randul ei partajata: utilizatorul efectueaza,
de reguld, plata catre compania organizatoare, aceasta din urma
platind contravaloarea serviciului facut catre prestatorul propriu-zis.



Aceste entitati au apdrut in anii 2000 in Statele Unite ale
Americii si s-au extins, devenind internationale/multinationale.

Exemple de platforme tehnologice sunt numeroase: Uber (cea
mai cunoscuta platforma tehnologica in Romania),
www.taskrabbit.com (daca dorim sa apelam la serviciile unui tamplar
sau instalator), www.indiegogo.com (daca avem o idee de afacere si
cautam finantare gratuitd), www.car2go.com (inchirieri auto),
www.airbnb.com (inchirieri de locuinte/spatii rezidentiale),
www.freelancer.com (servicii de programare, traducere, scriere),
www.3dhubs.com (imprimare 3D), www.vizeat.com (produse
alimentare gatite in casa la comandd), www.farmlink.net (inchirieri
masini agricole), RelayRides (servicii de inchirieri masini), etc.

Ca orice tip de economie, si economia de acces intampina o serie
de provocari, cum ar fi: perfectionarea unui sistem on-line de evaluare
de catre clienti a bunurilor sau serviciilor prestate, in vederea céastigarii
si mentinerii increderii acestora, dar si pentru familiarizarea lor cu
platformele tehnologice de tip peer-to-peer; crearea unei baze de date
si, implicit, fidelizarea clientilor, atat in mediul urban, cat si rural.
Asigurarea unor cerinte de calitate si de siguranta duc la cresterea
sentimentului de securitate al clientilor si, prin aceasta, la fidelizarea
lor.

Fiind intr-o continua dezvoltare, economia de acces va absorbi o
mare parte a fortei de munca si va da nastere unui numar de actori
economici majori. Cu toate acestea, economia de acces ridica
probleme juridice, deoarece serviciile prestate pe pietele online peer-
to-peer nu se incadreaza perfect in modelul afacerilor traditionale. Este
nevoie de definitii si reguli clare pentru asigurarea riscurilor la cel mai
mic cost, impozitarea tranzactiilor, drepturile si obligatiile furnizorilor si
utilizatorilor. :

Aceasta propunere legislativa vine sa acopere lacuna de
reglementare din domeniul economiei de acces, definind acest tip de
economie, clarificdnd notiuni elementare din economia de acces si
reglementand drepturile si obligatiile actorilor principali ai economiei
de acces, dar si regulile de impozitare a profitului.
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